








Yision & mission

Vision & mission

(| ispondere a ogni
R necessita estetica
per il benessere
dell'uomo contemporaneo.
Questo e l'obiettivo che si e
posta DNG-Group nel mondo
attraverso il proprio marchio
#Barba Italiana. Offrire a
ogni genere di uomo, di ogni
Paese, una linea completa di
prodotti professionali dedi-
cata interamente al benes-
sere maschile e fortemente
espressiva del Made in Italy”.
Cosi il brand manager,
nonché fondatore,
Giacomo De Nardis esordi-
sce alla domanda “Perché
nasce #Barba Italiana?”.

Cosa rende unico
il progetto?

“La naturalezza delle mate-
rie prime, la vitalita degli oli
essenziali, I'attenzione ai det-
tagli. Lo studio approfondito
di ogni flacone, di ogni chiu-
sura, di ciascuna etichetta e
scatola, di ciascuna fragranza
che coinvolge l'armonia dei
sensi. Il tutto armoniosamen-
te unito ad un'unica volonta:
I'eccellenza per la bellez-

za maschile. Tutto questo
rende unico il progetto”.

ff esponding to every #Barba Italiana e un
aesthetic need for brand internazionale,
the well-being of in quanti paesi

the contemporary man. This viene distribuito?
is the goal that DNG-Group
has set itself in the world
through its #Barba Italiana
brand. To offer every kind of
man, from every country, a
complete line of professional

products dedicated entirely to

“In soli sette anni dal lancio
siamo presenti in ben trenta
Paesi nel mondo ma la ma-
tassa e ancora voluminosa,
il filo e appena all'inizio”.

male wellbeing and strongly Quali valori

expressive of Made in Italy”. vengono aggiunti
The brand manager, and alla chiara visione

founder, Giacomo De Nardis di #Barba Italiana?

therefore started out by asking
the question “Why was
#Barba Italiana created?”.

“Formazione & Design, nel
rispetto della tradizione ma
in armonia con l'innovazio-
ne, hanno dato vita a due
branchie del brand fonda-
mentali per I'evoluzione
dell'acconciatore moderno:
#Barba Italiana Training &
#Barba Italiana Design”.

What makes the
project unique?

“The naturalness of the raw
materials, the vitality of the
essential oils, the attention
to detail. The in-depth stu-
dy of each bottle, each cap
or seal, each label and box,
each fragrance involving the
harmony of the senses. All
harmoniously united with
a single purpose: excellen-
ce for male beauty. All this
makes the project unique”.

#Barba Italiana is an
international brand, in
how many countries
is it distributed?

“In just seven years since
our launch, we have a pre-
sence in thirty countries
around the world, but there’s
still a long way to go; we're
still at the beginning”.

What values are added
to the clear vision of
#Barba Italiana?

“Training & Design, respecting
tradition but in harmony with
innovation, have given rise

to two branches of the brand
that are essential to the evo-
lution of the modern hairdres-
ser: #Barba Italiana Training

& #Barba Italiana Design”.
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Nel 2020 e arrivata la
svolta comunicativa, la
#Bella Italia, cosi'ha
definita. Ci racconti...

“Siin effetti nel 2020 si e deci-
so di dar vita a una comunica-
zione innovativa per il setto-
re. Abbandonare le comuni

e massive divulgazioni di
messaggi attraverso stereotipi
maschili, modelli e uomini da
copertina, per lasciar spazio
al racconto del progetto, volto
al mondo intero della #Bella
Italia, dei collegamenti intrin-
seci che ogni prodotto con il
suo nome ha. Michelangelo,
Leonardo, Raffaello e ancora
Dante, salendo sulle vette

del Gran Paradiso, del Monte
Bianco. Per poi attraversare

la Valpolicella, Chianti,
Primitivo. Abbiamo
conosciuto Tintoretto per
arrivare a Giorgione, go-
dendoci le maestranze del-

la Fenice e della Scala.

Abbiamo raccontato di
scorci italiani, di maestose
opere dei talenti e poeti del
dolce stilnovo.

Non solo prodotto, ma
origini, cultura, la nostra
storia, la nostra terra am-
mirata e apprezzata anche
dai Paesi piu lontani”.

The communicative
breakthrough came in
2020, with #Bella Italia,
as you called it. Tell us...

“Yes indeed, we decided to
create an innovative com-
munication project for the
sector in 2020. Leave the
common and wide-scale
dissemination of messages
through male stereotypes,
models and cover men, to
leave room for the story of the
project, aimed at the whole
world of #Bella Italia, of the
intrinsic connections that
each product has with its
name. Michelangelo, Leonar-
do, Raffaello and Dante again,
climbing to the peaks of Gran
Paradiso and Monte Bianco.
Then through Valpolicella,
Chianti, Primitivo. We met
Tintoretto to get to Giorgio-
ne, enjoying the masters of
La Fenice and La Scala.

We have told of Italian
views, majestic works by
great talents, and the poe-
ts of the dolce stilnovo.

Not just a product, but
origins, culture, our hi-
story, our land admired and
appreciated even in the
most distant countries’,

E oggi, a solo due anni
dalla svolta, il progetto
si evolve nuovamente
non solo dal punto di
vista comunicativo ma
con una nuova veste,
ci racconti la nuova
#Barba Italiana.

“Oggi, due anni dopo aver fat-
to conoscere #Barba Italiana
con un approccio macroco-
smico, l'intento ancora piu
acuto e quello di scendere nel
dettaglio: da una visione glo-
bale a una visione umanistica,
vogliamo raccontarvi come
nascono i nostri progetti, i no-
stri capolavori. Capolavori che
verranno narrati ammirando i
particolari, quasi ad arrivare a
intravedere il filo della trama.
Da qui, la bizzarra ma strabi-
liante idea di vestire di nuovo
l'intera linea, dando una veste
virile e con ancora piu carat-
tere a ogni singolo cosmetico
nel quale con sempre piu
successo I'uomo contempora-
neo si identifica e conferma.
Non basta una bella
cravatta o una scarpa lucida
per essere al passo coi tempi.
Oggigiorno l'uomo e attento
e sceglie con cura cio che
indossa, compreso il suo

And today, just two
years after the turning
point, the project is
evolving again, not only
from a communication
viewpoint, but with a
new look. Tell us about

the new #Barba Italiana.

“Today, two years after intro-
ducing #Barba Italiana with a
macrocosmic approach, the
even keener intent is to go
into detail: from a global to a
humanistic vision, we want to
tell you how our projects, our
masterpieces, are born. Ma-
sterpieces that will be narra-
ted by admiring the details, al-
most to the point of glimpsing
the thread of the plot. Hence,
the bizarre but amazing idea
of dressing up the entire line
again, giving it a virile look,
and even more character to
each individual cosmetic, with
which contemporary men
identify and confirm themsel-
ves with increasing success.

You need more than a nice
tie or a shiny shoe to keep up
with the times. Nowadays,
men are careful and careful-
ly choose what they wear,
including their aftershave.

Even the skin-friendly
facial shampoo and hair paste
must also fit like a glove.

dopo barba. Anche lo sham-
poo eudermico viso e la sua
pasta per capelli devono cal-
zargli a pennello.

Luomo di stile non ricer-
ca un prodotto qualunque
ma un cosmetico pensato e
realizzato su misura per lui,
in grado di appagare anche
le esigenze sensoriali.

Alla vista, deve identificar-
si con esso; al tatto deve ve-
nirne attratto; all'olfatto deve
sceglierlo e una volta provato
iniziera a indossarlo come
parte distintiva del suo outfit.
Con questi presupposti
nasce la nuova e stilosa
#Barba Italiana, sempre piu
ispirata alla fisicita e all'iden-
tita maschile; alle esigenze
iconiche del cavalier sesso;
rispettosa del connubio indis-
solubile tra l'intramontabile
e raffinata eleganza classica
e alle attente esigenze di
eco-sostenibilita.

Quasi un battesimo, un
nuovo inizio, oggi, dopo ap-
pena quasi dieci anni d'iden-
tita, ogni prodotto ha trovato
la sua nuova dimensione,
facendosi orgogliosamente
spazio nel mondo, quasi come
un giovane uomo, ancora piu
consapevole dei suoi progetti
e delle sue sempre piu vicine
conquiste”.

The stylish man is not
looking for just any product,
but for a cosmetic that is
tailored to his needs, able
to satisfy his senses.

He must identify with it
by sight, be attracted to it
by touch, choose it by smell,
and once he has tried it on,
he will start wearing it as a
distinctive part of his outfit.

This is the premise
behind the new and stylish
#Barba Italiana, increasingly
inspired by the male body
and identity; by the iconic
needs of ‘cavalier's” gender;
and respectful of the indisso-
luble union between timeless,
refined and classical elegance
and the conscientious requi-
rements of eco-sustainability.

Almost like a baptism, a
new beginning, today, after
only almost ten years of
identity, each product has
found its new dimension,
proudly making its way in the
world, almost like a young
man, even more aware of his
projects and his increasin-
gly close achievements”.
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Viale della Repubblica, 15

36066 Sandrigo (VI) Italy

Tel: +39 0444 985060

www.dng-group.it

Customer Care Italia: acquisti@dng-group.it
Customer Care Export: export@dng-group.it

Made in [taly

EOEGE

www.barbaitaliana.com



